
别克医师节人群传播《健康罚单》
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• 营销背景与目标

医生，是别克用户中比较重要的垂直人群之一

为了加强品牌在医生群体的垂直营销

利用医生车主的进取形象，强化品牌精英感

我们选择在8.19中国医师节，联合各大医院

为整个医生群体做一件温暖的社会公益事件



• 营销策略及核心创意

数据显示，81%的医生长期遭受职业病
肾结石、颈椎病、腰椎病、肠胃炎、熬夜脱发……

高强度的工作压力，让他们经常忽略自己的健康

“记得多喝水、不要老低头、三餐要按时吃、早点睡不要熬夜……”作为

医生，他们开了很多医嘱，自己却是最不听医嘱的那个



• 营销策略及核心创意

我们找到一个特别的元素

“罚单”
不仅和别克医生车主的日常息息相关

而且具有警示提醒作用



社会公益事件

特别的【健康罚单】
将 对 医 生 的 关 爱 写 进 一 条 条 处 罚 条 例 里

关 爱 医 生 进 取 的 每 一 程 ， 记 得 好 好 保 养 自 己

• 营销策略及核心创意



• 创意表现及执行

携手上海东方肝胆外科医院，给所有医生开了一张特别的“健康罚单”

“健康罚单”模拟真实交通罚单的设计，将对医生的关爱，写进了一条条健康处罚条例里。为了还原交警贴罚单的真实场景，

我们将这些“罚单”，悄悄地贴在了医生车辆的前挡风玻璃上，罚医生好好保养自己。



• 创意表现及执行

一条条轻松治愈的健康处罚条例，传递品牌人文关怀

趣味性的处罚文案：“建议一天喝八杯水的人，反而八小时只喝一杯水，罚你再来一杯800cc罚你扭腰三圈“、”常常低头

写病历，写着写着自己也成了病例，罚你抬头45度看看天“、”你开的药分一日三餐，却忘记自己没有吃午餐，罚你午餐加

只鸡腿”……化解医生职业带来的沉重感，在轻松治愈中传递品牌人文关怀。



通过轻量的物料设计，制造深刻记忆
「健康罚单」用一张轻量、却容易被医生注意的物料设计，给医生一个心里一紧的提醒，看到内容后又会心一笑的轻松治愈。

情理之中意料之外的强烈反差感，在医生脑海中制造深度记忆。

• 营销效果及市场反馈



• 营销效果及市场反馈

在医师节给医生开了一张“罚单”，却广受医生好评

“这张罚单真的让人讨厌不起来，感谢别克，真的很少有品牌关注医生”

“感觉很暖心，正因为工作忙，我们更要保重好自己的身体”

“当时还觉得奇怪，平时开车很注意怎么就被贴上罚单了，看到内容还挺感动的”

“有点过节的感觉了，很多时候医师节对于我们也平常的是一天”

线上线下时效触达医生群体，提升医生群体对品牌的好感度，辐射更多社会进取人群，促进销售转化。
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